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INES ORTEGA

Sou sonhadora, apaixonada por pessoas, por histdrias e por marcas. Tenho
formacdao em Design Grafico e Comunicac¢do (IADE), especializando me na mesma
area em Florenca (no Instituto Lorenzo De’Médici), no meu CV também fazem
parte formacgdes na drea de ativacdao de marcas, marketing digital, branding
pessoal, marketing para o Facebook, e estratégia em comunicacao de marcas.
Trabalhei em agéncias de publicidade na area do marketing, de novas tecnologias e
mercados digitais, formando em 2016 a iBranding, onde desenvolvo atualmente
marcas para empreendedores, através da oferta de dois kits: Kit do
Empreendedor® e o iBranding[KIT]®; tendo realizado alguns workshops sobre o
tema de “Branding para Empreendedores” a convite de empresas como a SCMA
(Gabinete de Apoio ao Empreendedorismo), da ANJE — Associacdo de Jovens
Empresarios e do PAE (Programa de Apoio ao Empreendedorismo de Almada). Em
Mar¢o/2018, fui convidada para ser oradora das Jornadas de Turismo dos Acores,
com o tema: “Estratégias de Marcas para Turismo”.



BRANDING
ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | TEXTO DO MANIFESTO | APRESENTAGAO .PPT

CLIENTE: APRESENTAGOES POWERPOINT
AREA: APRESENTAGOES POWERPOINT

A
APRESENTAG ES

POWERPOINT

ATl

gue sentes que é o primeiro dia de escola.

A quem 30 MINUTOS PARECEM UMA ETERNIDADE.
QUE BRINCAS COM O CLIP NO BOLSO.
QUE FICAS COM AS MAOS SUADAS. QUE ROIS AS UNHAS.

QUE FALAS PARA O CHAO.

QUE GANHAS RAIZES NO PALCO.

QUE ADORMECES AUDIENCIAS.
QUANDO SOBES AO PALCO, ENFRENTAS O TEU MAIOR MEDO!

TENS MAIS CORAGEM DO QUE IMAGINAS

Uma IMAGEM é o método mais poderoso de PARA TODOS OS QUE TEMEM O OLHAR DE UMA AUDIENCIA
se COMUNICAR uma IDEIA T U TENS O PODER be MUDAR 0 MUNDO
Com uma SIMPLES APRESENTAGAO
podes quebrar o status-quo

NAO TE LIMITES A FALAR conta uma histériaenvolvente

INSPIRA, EMOCIONA

TU ES O DONO DO PALCO

APAIXONA e o HEROI oaTua aubiencia




PROPOSTAS PARA CONCURSOS PUBLICOS: Internacional

LOGOTIPO
CONCURSO INTERNACIONAL DE DESIGN PARA A CRIAGAO DO SEU LOGOTIPO TURISTICO

AREA: TURISMO

,& Logotipo - Original
e

Repiiblica Dominicana
Lo tiene todo

Logotipo - Proposta

Turismo
Republica Dominicana



PROPOSTAS PARA CONCURSOS PUBLICOS: Nacional

LOGOTIPO
CLIENTE: OESTE PORTUGAL
AREA: TURISMO

¢

7N
/’ OESTE Portugal

NN

OESTE Portugal

OESTE Portugel

/\

OESTE Portugal

OESTE PORTUGAL
Rua Do, £°87 Apriadc 42 | 7511 908 Obicdcs

Tl 742 955,060 | Faax: 267 955 041
Emaitinlowlmadaossie 5 | wwwluismaceste ot

OLSIE Poriugal




PROPOSTAS PARA CONCURSOS PUBLICOS: Nacional
LOGOTIPO

CONCEPGAO DO LOGOTIPO DO MUNICIPIO DE ALENQUER E UMA INICIATIVA DA CAMARA MUNICIPAL DE ALENQUER NO AMBITO DO
PROCESSO DE CRIAGAO DA MARCA “ALENQUER,PRESEPIO DE PORTUGAL”

AREA: CAMARAS MUNICIPAIS




INFOGRAFICO
CURRICULUM VITAE

CLIENTE: ANA CRISTINA GUILHERME
AREA: BRANDSTORYTELLING | CONSULTANT | TRAINER

ANA CRISTINA GUILHERME g ...

BRANDING | STORYTELLING | CONSULTING

Visiondria

(=)

07! IADE - Insbtuto de Artes Visuais, Design & Marketing.
ﬁ Gestlio de Empresas Turisticas
Ine.  cese - cursn oe Estudos superiores Espesializacns, no I
@ Curso Superlor de Turlsmo
INP- Instituto Superior de Novas Profissdes

Coma Formadora/ Coach/ Speaker | 1114/ 15

Universdade Lustona: Aulas de Brand Storyieling Curso Turisma
‘TH2: Formacio e Cursas: Brand Storvteling

INE: Aulas de Brand Storvettling Curso Turismo
Wentora dos Cursos: EU 5.A.: empreendedortsmo e beeranga
Congresso da o

Palestras - gnite Portugal

Curso:Vida: Relacionamntos s Carreira

Curso Wisdom Coaching Insegral

Curse Algumis de Ser com Vera Faria Leal

Cenficagio Int, Creative Storytelling, zor ames Mesil | MALL3
Certificagso Int. Creative Witing, por Jsmes Mcsill | NOV'13
Formagao de Farmadores - CAP, Hova Etana | e/ 103 Jan 11
Curso Formago Catalisadores, por Danel 56 Nogueiea | 110
Curso Wld Spiri,Injoy- ksl | 10,11

por Baniel 53 i
Desafos Joss de Almeidal, B Coaeh {lorge Coutinhol, njoy (kalid) | ‘10,11, 12
€Coach- Enectivo (wnw becoach ] | Fev'10
Curse Feng shul, 1P (nsotuto Macrob<tco de Portugal)

Figueiras | Dut'08 a 1an 03

Community), Eveluriech | Fev'08 3 Miar s

@ s staagilerme com

Criativa Pensadora

Q

ATUALIDADE
Ms. BRANDS ANA CRISTINA GUILHERME

BRAND STORYTELLING & MINDFUL MARKETING |
TRAINER | CONSULTANT (+ artigos mensas na Publiiurs
Hatelaria)

ABR’12 A DUT'12 - Algarve | Portugal
e ALGARVE & PINE CLIFFS RESORT
Marketing & A Manager

JAN08 A JUN”11 - Portugal | Brasil
GRUPO TIVOLI HOTELS & RESORTS
Brand Manager | The new beard TIVOLI HOTELS & RESORTS

AGO’06 A DEZ/07 - Portugal | Brasil
GRUPO TIVOLI HOTELS & RESORTS:
Gestora de Marizting ¢ Resporsiuel de Projetos
de magem

NOV/05 A JUL'06
REVISTAS ESSENTIAL LISBOA | ESSENCIAL MADEIRA &

SANTO
GRUPO DPEN WIEDIA, S A
Gestors de Projetos

AGE'99 A OUT!05 - Lishoa | Madeira (Portugal)
GRUPO REGENCY HOTELS & RESORTS
Responsdvel Relagies Publicas | Comunicagso e
Imagam

JUN'SE A SET/S8.

EXPO'98

Departamento Comercial- Ticketing | Turismo

ABR.9S A JUN98

Hay Teacher,

Q

INGLEs I
FRaNcks
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COMO PASSO O MEU TEMPO?

3
&

T

endas Diretas- indlviduals ¢ segments corporate:

Mergulho  Dangar Aprender




INFOGRAFICO

CURRICULUM VITAE

CLIENTE: INES ORTEGA

AREA: GRAPHIC DESIGNER | CREATIVE | BRAND STRATEGY

1954 - 15997

Wiceraiatura e Design Gefico ¢ Commricagde

ma

Fermaglo
RESTART. Atlwarglo d & Masas {150

Wrisnen
AEREGEST Lisiedin for Businezs

Fermaglo

' EXPERIENCIA

+2
+5

Anas na drea
da Design Gefica

Anas na drea do Web
Design & fiedes Sacias
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APRESENTACAO POWERPOINT
CLIENTE: SOFIA GONCLVES
AREA: COACHING

de pares

Exercicio

“Perguntamos: Quem sou eu para ser
brilhante, interessante e fabuloso?

Na realidade, Quem é vocé para
nao o ser?”

Marianne William Son

REALIDADE - ,

O que é que vais fazer?

Contribuicdo
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DESIGN APRESENTAGAO DE PROPOSTA
CLIENTE: FERCONSULT | METROPOLITANO DE LISBOA
AREA: TRANSPORTES

Proposta

ASSESSORIA PARA A $
cusTAo DA snErGiA, B B &

no Matropoltano do Lisboa, EP,




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL | TEMPLATES
CLIENTE: MARQUESAN

AREA: CONSTRUGAO CIVIL

MARQUESAN

Construgdo Civil e Serviges, Lda.

DIA | 16.Dezembro
Raoadl

30

N

MARDUESAN

CARLOS MARQUES
‘SOCIO-GERENTE

3 R Emesto Veiga e Oirieira,
13- o esq. - Gaparca
978808688

MAROUES AN B -
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | TEMPLATES
CLIENTE: FUN4DOGS

AREA: PETSITTING

FICHA DE CLIENTE F
NS
@ DOGS oG WALKNG 1 peT STTING
000
Morada:
Cédigo Postal:
Contato:
Ol ']
& reap e, Nuno Correia facebook.com/funddogs
Tim. 919 621 914 geral@funddogs.pt
Home: Data de Nastimento:
Sexnt Femino @ Masculing @
Informagfes Adicionak:
Castrado/Esterilizadn: Sim @ Nio @
Agressividade: Sim* € NEo ©
*em caan afinmativar
CHes @) Gatos € Pedsasd € Outroa:
| Db rvagBes:
Raglio: @ Comida Caseira @ ; Mista ©
Marki: -
Tarde: Quantidade:
Moite: Qusantidade:
Medicagio: Sim O ; Nio @ Notas:
| Dbesa rvagBes:
0 PASSEID e
Trlat Bor @ Suficients @ | Fraco @
Focada:  Comida @ ; Bringuedo Ol
L]
Conhece os Comandos:  Sim*® ©; Nio ©
*Sapta @ ; Deita @ ; D4 a Pata @ ; Outros:
| [T
ClinicaMaspital Vat:
Morada:
Codigo Postal
Contato:




BRANDING
ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE | TEMPLATES

CLIENTE: PARTICULARES.PT por.l.iculores ‘ .p.l.

AREA: IMOBILIARIA

particulares@).pt QUER VENDER A SUA CASA

a sua casa, 0 seu negéciol

piRecTAMENTE, SEM STRESS £ SEM COMISSOES
exTravAGANTES! MAS PRECISA DE AJUDA?

NOS TEMOS A SOLUGAO!

Na PARTICULARES.PT temos anuncios e servigos para
proprietdrios, sem intermediarios e sem comissdes!

Faga o seu LOGIN e tenha logo acesso ao MANUAL DE VENDAS
DO PROPRIETARIO, que o ensina a vender a sua casa a um bom
prego e rapidamente!

1. PACK DE ANUNCIOS 2. PACK GOLD
Estepackinclul:  Estepackinclui:  Este packinclui: 1Més 3 Meses 6Meses
Antincio n stagem  Andncio destacadoa  AnGncloem posicio
em PARTICULARES #1 cores ncluidona  premium (scima dos Este pack inclul:

e num portal tistagem em ¢
nacional. PARTICULARESPTe  lstagem em premium no site da PARTICULARES.PT @ nos pincipas partis de
num portal nacional.  PARTICULARES PT e imobiidrios: nacional e internacional

Pode Inclulr até 10
fotografias. Pode incluir até 15

particulares@).pt e S ST

15 fotografias do seu imével iradas por um fotografo profissional

de email Centro de mensagens
de email Planta do imével profissional.

Oivulgagdo nas Redes Sociais,
Pagina web em versio mobile standard.
Servigo de Apoio a0 Cliente personalizado 7 dias/semana

VENDA A SUA CASA:

Email marketing.

" idos no seu tipo de

SERVICOS EXTRA:
Certficado Energético

SEM STRESS! gH Visita Virtual 360" *
Video imobilsrio profissional *

SEM coMmIssOES! [ Home Staping e Home Stylng*

* sob orgamanta

Aum precousTo! [ CONTACTE-NOS! / .@

www.particulares.pt




BRANDING

STORYTELLING | ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL | DECORAGAO DE LOJA | TEMPLATES

CLIENTE: OUR AMERICAN WAY
AREA: RESTAURAGAO

We JoVe fo make cottee

s
Cor the City fhat

| J
loves to drink it "

MOODBOARD (IMAGENS INSPIRACAO)

our AmeriCan Way

with @ portuguese touch

* ok *

AMERICANA co

um toque
PORTUGUES

| 7 our Americaii Way

to stayand take-away

ESTRATEGIA

CUBNTE A VALERIO
wRESA OUR

EMPRESA OUR AMERCAN
faca: aeTaURACE0



BRANDING
STORYTELLING | ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL| DECORAGAO DE LOJA | TEMPLATES

CLIENTE: OUR AMERICAN WAY
AREA: RESTAURAGAO




DESIGN

IMAGEM DA MARCA | CARTOES DE VISTA | CARTAZES | APRESENTACAO PPT
CLIENTE: MULHERES A OBRA
AREA: NETWORKING | CONSULTORIA | FORMACAO

www.mulheresaobra.pt

UMA

NOVA

GERAGAO e
MULHERES

EMPREENDEDORAS

VADORAS SONHADORAS
INADAS COMPROMETIDAS
D AS APAIXONADAS

MULHERES A D3RA

design by iBranding.pt

MU HERYS A CRRA

PALETE DE CORES:

UK CO MO (0 1 K30 C 18 (V33 KD CO(M-10 (Y48 (K0
87 (G886 (888 R0/ G-108 { B R348 (G101 (B8

FONTES:

AleyandriaFLF Lucida Sans
ABCDEFGHIJLMONP ABCDEFGHIJLMONP
abcdefghijlmnopqr abcdefghijlmnopqr




DESIGN

APRESENTAGAO PPT

CLIENTE: MULHERES A OBRA

AREA: NETWORKING | CONSULTORIA | FORMACAO

A /
Uma Nova Geragao de Mulheres
Empreendedoras
-

" ¢ U Him

DEDICADAS

PARA MULHERES

GENUINAS

)
<
-9
o
=]
<
=z
g
o

PARA MULHERES

EMPREENDEDORAS COM PROPOSITO

INOVADORAS
COMPROMETIDAS

SOLIDARIAS

A MULHE

PAR RES
EMPREENDEDORAS COM PROPOSITO

INOVADORAS

COMPROMETIDAS
SOLIDARIAS

EMPATICAS

MULHERES A OBRA

NO MUNDO

Nunca senfiei com o sucesso,
trabalfiei gara alcangd-le.

Promover s cooperaihe

com 3 comvicsBo de que a ajuds mita

MULHERES A OBRA

PORTAL

v
' =
,Lhn;%;NQ/21 G;‘ag_ﬁde Mulher!

n@gldedoras :
v S e, :

wwwmulheressobra pt




DESIGN

CARTAZ DE NATAL

CLIENTE: MULHERES A OBRA | LISBOA MARCA-TE

AREA: NETWORKING | CONSULTORIA | FORMAGAO | EVENTOS

&&Wuamsofanumpnenzfa,d%nesﬁ

Feira
de Natal

Dezembro
das 15:00 as 23:00

ARTESANATO | GASTRONOMIA
ACESSORIOS | ESTETICA
SAUDE | BRINQUEDOS | MODA

“/(.......... ® 0 000 000000 00 0 00

MULHERES A OBRA Local: FIL Natalis




BRANDING

STORYTELLING | ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL| DECORAGAO DE LOJA | TEMPLATES
CLIENTE: SABROES DE MARIA

AREA: RESTAURAGAO

3 Sabones coms Mua

facebook.com/saboresdemaria takeaway

SALGADOS
ENTRADAS
PRATOS
PRINCIPAIS
DOCES

ﬁ\.a 3

Apaixonados pelos sabores, cheiros e cores da nossa
comida, estimuldmos o retorno as tradi¢des oferecendo
servigos gastronémicos de qualidade com rapidez e
conforto.

Queremos que desfrute mais dos seus momentos entre a
familia e/ou amigos sem se ter de preocupar com a
preparagao das refei¢Ges. Preparamos a sua refei¢do desde
a entrada até a sua sobremesa.

Contato: Praceta de Bento Gongalves, Loja 30B
925 183 141 2805-101 Almada (*junto ao Centro Sul)




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL | TEMPLATES | BROCHURA(em construgdo)
CLIENTE: ENVOLV20 ALMADA — DLBC URBANO

AREA: SOCIAL

LOGOTIPO

CORES
padréo cromético PANTONE COATED
">

wea >

€155 110/ 1-1001 K0
1251 G

PANTONE COATED >

Q gt ¢ o elemanko prccioel de ume

@ no fem priméri

' i simblo

Envol20 ..

ALMADA - DLBC URBANO

Manual de Identidade Visual
DA MARCA

Envol20

Aumapa -

DIAC UBRANO

Enquadramento

© Envol20 Aimada — DLBC Urbano enquadra-se no
programa Desenvolvimento Local de Basa Comunitdia,
o ambito do Portugal 2020, o qual representa um
instrumento com uma sbordagem da daservolvimento

Envol20

25218 s do Csparica

SI2E

arrtorisl focado no empreendedarismo  na crisgso da x Tistone:
postos de trabalto como resposta @ levados nieis do & ZZedsi0nst

dssemprago @ a0s crascentas ndoss de pobraza @ da “ SISTEMA DE INCENTIVOS AO
exchusgosadial. @ Pk conestenozsamass doutsno PRISMO E AO

Em estreita ligagio 20 tecido socil, econdmico &
institucional de cada territério, e através do
desenvolvimento, dwversiicacso o compstitividade da

o-mail
angamagsanapt| ibaco@ecmat

52 a melhoria das condibes da vida das populacdes &

dos rtérios mars fagiizado
Ambito territorial
PO
«\\wx‘i'
& Unido de Freguesias y
Sras e © UniBo de Freguesias
Laranjeiro e Feid.

Entidads Gestors:
Sarta Canada
Msoicinta doArads

Cofmanciadoper:

Lisb@20™ #3620 M=

PROJETOS ELEGIVEIS

Micro ouPequenas Empresas (inchindo empreséiosem
nom individual) inseridas em lodas as actividades
‘econBmicas, com a excagio das que integrem:

Enquadrados na criagdo, expansio ou
‘modemizacso de emprasa;

Pascaeaquiniltura;
Producio agricola priméria e florastas;

Projotos de diversifacko das atiidades na
exploragioagriole; e Gom geragso do vakor para s tarrrios onde

Com cfiagio de postos da trabaiho

Financeira e seguros; dacorre o projeto;

Defesa; s até 100 mi Eurcs, em
ol el

presariais do bass local ¢ a criagiode Lotarias jogos de aposta.
crprogs, e orie s s &5t vl R s ek pitaeny pain
romover o desenvolvimento 6 a coes30 B s projetos de diversificac s s nas

o Gotcnatmos OF proleks. de Srasiicn oo 95 S oy participacOes emfeivas no estrangeiro;

exploragbes agricolas, nos termos do Acordo de
O SI2E & garido a0 nivellocal pelo GAL (Grupode Agio Parcaria.

* Os projetos que incluem invessmantos dacorrantes da

respafivo programa regional. obrigaghes previstas em contraios com o Estado.

Apoio a projetos de micro @ paquenas empresas

mprasirios am e ekl cretades

i 8 alagl e bmpaono & g asfam g kedores g

vIu acruscaniado pars o8 taikirios om qus 50
lesanvolvam.

Nao Reembols vel
do ivesémento (FEDER)

Apoio, Posto de Trabalho Criados ‘Consuita do Aviso de Candidatura:
D aitss 3w 1h mans bt /huwew: scm. pfenvol20-simads- dbc-sbano
(Limdo pormés: 1 1AS) (FSE)

Submissio:
hitp:balcao portugal2020 pt

As cantidaturas podse integrar os dcs Fundos de Cossio
(FSE oFEDER)




DESIGN
CARTOES DE VISITA| FOLHETO DE INFORMACAO
CLIENTE: GINASIO SUPER STAR

AREA: GINASIOS | EDUCAGAO FISICA

ALIDADES

y =Y
Ginasio 2~ |

CARDIO - FITNESS - MUSCULAGAO - GINASTICA

xsew 2xsEM Ixsen xS0

WOOALOAYE  oonues  wPORMES  12PORMES  GOOSR

ARTES MARCIAIS - DESPORTO DE COMBATE

Jxsem 2xsem Ixsem L TRANETD
4PoRMES EPORNES 1270 MEs cousT

€ 0 €an  gun

SupERDESCONTOS 56 NOo CARTAO
GOLDSTAR ANUAL Av. Santos Dumont, 57 = C
Lot A5 1050-202 Lisboa
Tels: 21 797 50 62/3 - Fax: 21 797 50 64
www.superstar.pt

Modalidade:




EVENTOS
LANCAMENTO | DIVULGACAO | CONSULTORA
CLIENTE: ADORO SER MULHER - ALMADA
AREA: NETWORKING |EVENTOS

D' Aleste &



BRANDING
ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
CLIENTE: EMOBTEC

AREA: MOBILIDADE ELECTRICA

[rrage)

SERGIO SEQUEIRA
CEO/Manager

+351 915770780

eMoBT@@ info@emobtec.pt

Feeding your Move e Smotect e
Madan Parque
R. dos Inventores -
EEsE 2825-182 Caparica e

MAPA MENTAL —
Ousada
Vazi paraqualquer lado Conguista
Opcdes | Responsabilidade
Irreveréncia © | NO_Que ACREDITAMOS
\ / Integridade
Liberdade
Diferente
Aventura &g
/ - Competéncia
Positivo Inoveeso Servico \
Visfio
e E"erg'al \ Eficiencia
Independéncia : | \‘

- =N




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE | TEMPLATES
CLIENTE: KARLA MARTINS
AREA: CONSULTORIA | MARKETING DIGITAL | LINKEDIN

Karla Martins

Consulting

Acelere os seus resultados!

com Karla Martins

# Durante as 4 sessdes irei guia-lo para atingir seu objectivo no LinkedIn.

# Sera feito um plano de agao personalizado que sera revisado a cada sessdo para que
sejam feitos os ajustes necessarios de modo a garantir o maior rendimento possivel.

# Irei acompanha-lo de perto durante estas 4 semanas de forma a ajuda-lo no que for
preciso.

# No final do mentoring tera acesso a uma sessao bonus de 30 minutos para tirar
duvidas e podera consultar-me para ajustes da sua estratégia durante 2 meses.

&
%

b4

www.karlamartinsconsulting.com karla@|

Aoki &

D Y

IR §

2N

Fale-me sobre vocé e dos seus objectivos no Linkedin
Vamos criar a sua estratégia com foco nos resultados
Reviséao do Perfil

Ultimos ajustes no Perfil
Gerenciar as suas conexdes: como conectar-se de forma estratégica
Relacionamento & tudo! Criar e nutrir relacionamento de valor

Produgao de Contetido para Linkedin

Gestao do Tempo (calendario de publicagdes)
Ferramentas para otimizar publicagdes

Gerar engajamento para seus contetidos

Construgao de autoridade e reputagéo no Linkedin
Como pedir e dar recomendagdes

lamartinsconsultin Tim. +351 964

Karla Martins

Consulting

Como obter

com o Linkedin?

RESULTADOS

POSICIONAMENTO
OBJETIVO

CONEXBES Karla Martins

Comulting

www.karlamartinsconsulting.pt
ESTRATEGIA karla@karlamartinsconsulting.pt



BRANDING
BROCHURA

CLIENTE: MULHERES A OBRA | 12 CONFERENCIA DE EMPREENDEDORISMO FEMININO

AREA: NETWORKING | CONSULTORIA | FORMACAO

Admissao das Participantes

Programa

Abertura

Apresentacio do Leap Center
Palestras AraRedondo
Apresentacdo das
Mulheres 3 Obra
Cariatopes
Apresentacio dos Vozes
Uiteracia Financelra para ‘46 Eppréendedodising
Empreendedores Camile Rodrigues
[A—

Sensibilizagdo: Boa Governagio
20 Nivel Empresarial
Karinz Carvalte

Coffe-Break
Marketing para Néo Marketers

Teresa Guadencio S

Saber Vender e Criar
Diferenciagio

Negécios & Projectos
Empreendedorismo no
Feminino (Pitchs)

Mancn Rosenboom A

Networking Estratégico

Ui Pereita

Netwaorking Cocktail

Encerramento
vaww.mulheresaobra.pt

b O

ANARIBEIRO ~ CAROLINA
Lousanense Smilest ieranding
P "

’9

PATRICIA DAMAS MnnGMIDA MESTRE KARLA MARTINS.
ake Happines: sdeSelea  KarlaMiarinsConsulting
ieaur‘,an' art vl | Unke
Seonsit g com

e cusanerse pU

PAULA BRAVO ELSA MORAO GA COSTA RITA DURAO

Multineflexologia Coop Linque e S Taste Spot
Tersples CuladosPllatvos o Casa Medacio deSequcs ot [evertos

il eoFexs ogin o waniirque pt @rstespot

As Nossas
Patrocinadoras

SOFIAFERREIRA  ANAMADUREIRA i —
Democracia2l Don Imagem
DretisLbsrelDamocritca. Consulor s rager
wdonaimagen. ot

oo 92091 3 et

e Parcera com.

Primeira Conferéncia

Bem vindas
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BRANDING | Infografico
CLIENTE: IBRANDING
AREA: EMPREENDEDORISMO, ESTRATEGIAS DE MARCA , MARCAS E LOGOTIPO

co —d

Ligue-nos para
agendornos )

Personalidade da marca

°
@ Posicionamento da marca

© <o

ATE ONDE VAI A SUA IDEIA?
UM KIT PARA EMPREENDEDORES QUE
SONHAM EM GRANDE!

O Kit do Empreendedor® é um
conjunto de servigos que ird fazer a
sua ideia ou negécio ganhar “asas".
O Kit esta disponivel em varios

Posicionamento nas
START dgendormos o posicionamen formatos (flavours), que se
omprou o adaptam ao empreendedor e as
Kit do Empreendedor A Reunimo-nos para conhecer a sua marca forem s o |—|—| suas necessidades. Se quiser
| BRIEFING A T impulsionar a sua ideia ou negécio,
I Aidentidade visual s6 pode comecar E@ ) ( \ venha conhecer-nos!
| quando se conhece a marca, e para onde se K v/ =/ v
I querir. Aqui damos persanalidade & marca e T o
| s crengas que a tornam acessivel para os | |
| consumidores |
e e e — | g e MODELOE  COMUNICACAO
w PLANO DE E ESTRATEGIA
o NEGOCIOS DE MARCA
n =
oQ
[=————— -
4 Apoiamos Ajudamos a dar
| Empreendedor  «VOZ A SEU
L~ na definigéo do NEGOCIO!»,
* AT WModelo 6 do Apoiamos na
[ E@ ) Plano de definigio da
AW Negacios. estratégia da
—. Desde o narcar e na
— PR desenvolvimento execugéo do
| | da ideia até & lano de
= construgodo comunicagio da
7 6 - . Plano de esma on/off
| Confirmado o Negocios. line.
READ TO GO! Logotipo find, ll' [Branding ki
const anu:

Finalmente tem o
seu Kit pronto
para comegar o
seu negociol

Manual de Ident. Visual
250 Cartdes de Visita
Pen {¢/ os seus ficheiros)

Criagaa do Logotipo
2 Verstes

iBranding[kit]

YOUR CREATIVE INSPIRATION [KIT]



EVENTOS
LANCAMENTO CLIENTE: IBRANDING (KIT’S), LISBON DESIGN (FIL)
AREA: EMPREENDEDORISMO, ESTRATEGIAS DE MARCA , MARCAS E LOGOTIPO




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | MANUAL DE IDENTIDADE | TEMPLATES

CLIENTE: BORBOLETA VOA VOA
AREA: DANGA & FOTOGRAFIA

[ ]
. )
& /i

T,A;w“‘ &
oy
" 3 4
- {r‘& = ]
iy 8 &
SESSOES DE FOTOGRAFIA
INCLUT:

I info@borboletavoavoa.pt
PARA MAIS INFORMAGOES VISITE
www.borboletavoavaa.pt

MOODBOARD (IMAGENS INSPIRACAO)

'S @
& AN

. DISTRIBUICAO

Sitios ONUINE onde se poder3o faer parcerias o dnulgas3o da marca

Escol

Branding



BRANDING
CLIENTE: IBRANDING (KIT’S): “Your Dreams in a Box”
AREA: EMPREENDEDORISMO, ESTRATEGIAS DE MARCA , MARCAS E LOGOTIPO




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | TEMPLATES
CLIENTE: MARISA RODRIGUES (Clinica)

AREA: Medicina e Satde

MARISA
RODRIGUES

PSICOLOGIA CLINICA, SAUDE E COACHING

MARCACOES DE:
ARISA g
RODRIGUES ¢ DATA HORAS
PSICOLOGIA CLINICA, SAUDE E COACHING g / / g
[ / /
g / /
3 I
H I
= /I
/ /
/ /
/ /
/ /
/ /
/ /
/ /
/ /
& 968964 613 | 913535 674 / /
4 clinicamarisarodrigues@gmail.com / /

Em caso de impedimento, avisar com 24 horas de antecedéncia



BRANDING

LOGOTIPO |Apresentagdo .PPT | Site

CLIENTE: MARISA RODRIGUES (Clinica) - MUDA POR TI®
AREA: Medicina e Satde

AUMENTAR PRODUTIVIDADE
REDUZIR O STRESS

MELHORAR A TOMADA DE
DECISOES

FACILITAR OS RELACIONAMENTOS
INTERPESSOAIS

SER EMPATICO
CONSTRUIR AUTO:
PERCEPCAO

MOTIVAGAO
CONTROLO

INDIVIDUALIZADA

GESTAO EMOCIONAL

Individusis
1 sk semans ou por més

GESTAO
NUTRICIONAL
Planeamento de nutrigio individual MUDA .
1 man p semana o i mbs PORTI
PLANOS DE TREINO FiSICO
presencial ou por prescrigdo (58

Consoante as infraestruturas da
presa

em
1 manad p/ semana ou por s

www.mudaporti.pt

GRUPO

TREINO FiSICO
presencial

[ p———

GESTAO DE EQUIPAS COM
INTELIENCIA EMOCIONAL
Sessdes que visam trabaihar as

TU ES RESPONSAVEL
PELA TUA PROPRIA

MUDANCA

MUDAPORTI®



http://www.mudaporti.pt/

BRANDING
BROCHURA

CLIENTE: MULHERES A OBRA |22 CONFERENCIA DE EMPREENDEDORISMO FEMININO

AREA: NETWORKING | CONSULTORIA | FORMACAO

GERAGAO DE
MULHERES

EMPREENDEDORAS

MULHERES A OBRA &
Segunda Conferéncia

B As Vozes do

INFORMAGAO | FORMACAO | EVENTOS | NETWORKING | PARCERIAS

Empreendedorismo

Feminino -rorro

Localt /MAIO
Centro Empresarial 2018
do Porto

Bem-vindas

A segunda conferéncia As Vozes do Empreendedorismo Feminino, organizada pelas
IMULHERES A OBRA em parceria com o Centro Empresarial do Porto tem como objetivo
dar continuidade a um conjunto de palestras feitas por oradoras que se destacam
enquanto empreendedoras de referéncia em Partugal, e que irso abordar temas
relevantes para o sucesso do seu negocio. A moderagio serd assegurada pela Isabel
Tavares {Goldenshare - Negéeios & Lideranga). Na parte da tarde iremos continuar com
o ciclo de palestras e contaremos com apresentagdes de negocias de mulheres
empreendedaras, que numa abardagem muita pritica e realista dar3a a conhecer as
vicissitudes do empreendedorismo em Portugal, bem como o seu extraordindrio
potencial. Desde j4 agradecemos a participagdo de todas.

. CARLA LOPES CAMILA RODRIGUES
| Mulheres 3 Obra [ Mulheres 2 Obra

' Fundadora ¥ Fundadora
[ camiarodiigues® mulhereszo

Boas Vindas

Marta Antunes
Cenvo mpresarial o Porto.
Camila Rodrigues

«Vamos Construir a Sorte Juntasn Mikerest O
Wircia Malo
1Msrcla hielo € vale, Consutoriz] moderadore]
Isabel Tavares
«Saber Vender e Criar Diferenclagiion (Goldensrar Negécios e Lideranga)
Teresa Botelho
tsusiness ki

Coffe-Break

«literacia Financeira para
dores»
Birbara Barroso
45 Dicas da b3 / Money Lab)

wAfinal Quanto Custa o Marketing
Digital»

Teresa Gaudénclo Santos
1168 Markerg)

«Como Preparar e Fazer um Pitch
o»

Manon Rosenboom Alves
If - powsred by Colour me
ieauriful Partugal)

«Como tudo Comegoun
Sufia Quaresma
{s0fa Quzresra, Consul
Indepeadents 52 04

Coffe-Break

«Tu Es a Marca - Crengas dos.
Negécios de Sucesson
Sandra Ribeira
Encerramento 1g Mind - Coaching e FormagBol
wwwmulheresaobra.pt
«Pitchs»




BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | RE-BRANDING
CLIENTE: JASMIM

AREA: Puericultura

T v
vasminy
® ow v

Mo oM mmmva  owomi

aniuse DE SWOT

ANALISE DA MARCA

M it doum

ESTRATEGIA DE MARCA iBranding

Jasmim

a solugdo Ideal para i 35 compras com o seu bebé!

BRENGS LOA NOTICIAS  FQ

A

P WA

Loja On-line

PRATICO SEGURO CONFORTAVEL
Ir ao supermercado deixou de A seguranga é muito importante Aconchegante e confortavel

ser complicado!

Temos a solugdo ideal para ir as

compras com o seu bebé

para nos, 0s nNossos produtos

foram submetidos a rigorosos

controlos de qualidade para
obtencio de certificados

para o seu bebé!

Como todas as histdrias, a Jasmim também comega com o “Era uma vez

Erc uma Vez2... uma recente mae que teve de ir com a sua princesa Jasmim as
compras ao supermercado, sendo mie pela primeira vez niio conhecia a dura
realidade de uma tarefa que pensava ser simples mas que se revelou
complicada, stressante e até insegura.

Tentou todas as dicas sugeridas por outras mies no ato de fazerem as suas
compras: o ovinho dentro do carro de supermercado, ndo resultava, o carrinho
ficava todo ocupado e nio deixava muito espago para as compras

Tentou levar um cesto de compras numa mo e com a outra empurrar o carro
de passeio de bebé. O que além de pdr & prova a sua capacidade de condugio
de dois carros, ndo era possivel, mais uma vez, fazer as compras todas.
Rapidamente percebeu que tal como ela muitas m3es passavam pelo mesmo
problema e que ndo havia no mercado algo que pudesse ajudar.

Fol entiio que resolveu procurar uma solugio para o seu problema, apds muitas
noites mal dormidas, de varios desenhos, tentativas e protétipos, surgiu o
Jammack.

Quando a bebé comegou a sentar-se sozinha, voltaram as experiéncias. Colocé-
Ia na cadeira do carro de supermercado, era uma aventura, pela natural falta de
equilibrio e curiosidade de uma bebé de 6 meses, virava uma auténtica mée-
polvo, tal ndo era a acrobacia que fazia em segurar a bebé e chegar aos
produtos das prateleiras. Mais umas quantas experiéncias e nasceu o Mimihug
Com o Jammack e o Mimihug surgiu a Jasmim®, tornando a ida a0
supermercado mais facill

v
Jasmim

3 solugac deal zare Ir 36 compras com o sy bebé

v

SORRFNGS IDIA NOTICIAS R &

Produto testada
6o,

om laboraidri

SERVICO AQ CLIENTE

e Pagrenturs

25 de Ui

SEGURANCA CERTIFICADA E TESTADA

Ascguranga & mullo importante para nds, este produto foi submetido a
rigorasos controlos de qualidade para obtengio de certificaos.

Foram testados num laboratdrio independente e creditado passanda a
tados o5 testes feitos.

0 Jammack & o Mimihug faram avaliados tencio em conta o Relatorio
Técnico CEN/TR 13387 — Child use and care articles — Genral safety
guidelines do Comité Europeu de Normalizagie (CEN).

Este guia e todas as partes que o compem estabelece linhas
orientadoras para a avaliagio de risco assotiadu & lilizagdo dos arligos
para eriangas

Faram feitas dezenas de testes, deixamos aqui alguns:

Avaliagia de fisiologia & seguranca
Acessibilidade a perigas macanicos

Teste de resisténcia

Teste de forga

Perigos relacionadas com mecanismos de ligagdo e sistemas
sbertura e fecho

Perigo de emaranhamento

Teste de lorgue

Teste de tragdo

Riscos de sufocagio

Integridade estrutural

Funcio de protecio

Perigos assaciados a estabilidade — N3o ha risca de derrubar o artign
Perizos de inflamabilidace e ardéncia

Informagges sobre o praduta

ENRNRNRNRY

LATULFeLR

SIGANOS CONTACTE-NOS. RECEBA NOTICIAS NOS3AS

# Facebaok Unpassonl Lea
Fug § e Outubro, 7

i [T —
deismig

511933 140 833



BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA | LOGOTIPO | TEMPLATES
CLIENTE: Cakes & Coktails

AREA: Alimentacéo e Bebidas

3
i e

I

Cukes & (Cochtails

unique creations for unique occasions




BRANDING

LOGOTIPO |TEMPLATES | CV Infografico
CLIENTE: SUSANA JACOB

AREA: Psicologia Parental

.'\./_. .X./!
|.ﬂ, ] ﬁ L'L ol ﬁ ® ]
Su/&?& Jacob Su/&m Jacob [ﬂ/\./l
bl 7o

MONOCROMIA

Surona Jocob

pricdloga clinica

e T
\./— et o
sz dhdes S0 el FONTES

QUADRANTA

ABCDEFGHIJLUMONP
abcdefghijlmnopar

Surano Jocob

pricoléga clinica

MOODBOARD

e COMPETENCIAS PESSOAIS e FORMAGAO ACADEMICA

+ amsams

CONHECIMENTOS E EXPERIENCIA

CORES PANTONE
o LinGuAS
o + 201
e e e i
e A
.
HoBBIES e —
CONTACTOS i .
& o @ e ,”.., ,,.,,,, | . PANTONE: - PANTONE: - PANTONE: Faded  PANTONE: 90% Black
. CMYK: 89 |48 |24 [90 CMYK: 71(020]0 Pink CMYK: 00090

- o

RGB: 32|75 101 RGB: 8190 212 CMYK:020]20|0 RGB: 67 | 66 | 66
HEX: #204B65 HEX: #08BED4 RGB: 251|217 | 202 HEX: #434242




WEBSITE | BANNER FACEBOOK
CLIENTE: ALVITERM

AREA: CONSTRUGAO, REMODELAGAO E REABILITAGAO

A'LVITERM

Home Quem Somos Servios ¥  Contatos [j (+351) 919 181 034

ENERGETICA

rto da sua casa,
i et
a energética!

Pega-nos o seu or¢amento!

ALUMINIO E PVC

A LVITERM

% ALUMINIOS E PVC

E VIDROS

_!lI E ESTORES
s

Aumente o conforto da sua
casa, poupe na fatura energétical

www.alviterm.com




WEBSITE
CLIENTE: LUCKY FLAMINGO (em construgdo)
AREA: EVENTOS

MNGI]

[ (+351)935023533
64 geral@luckyflamingo.pt

00

www.luckyflamingo.pt



http://www.luckyflamingo.pt/
http://www.luckyflamingo.pt/

BRANDING
CLIENTE: CACHEADAS BY SUSANA
AREA: CABELEIREIRO / BELEZA




llustragdo
POEMA: “Ndo sei quantas almas tenho”, de Fernando Pessoa
AREA: llustracdo

Wio sei quuasites abmag Touho

Fernando Pessoa



WEBSITE | APRESENTAGAO INSTITUCIONAL | CARTOES DE VISITA

CLIENTE: ASSOCIACAO DE RUGBY TUBAROES DA COSTA (ARTC)
AREA: Desporto

OBJETIVOS

Porque "ACREDITAMOS" e queremos continuar este projeto de formagao,
temos os seguinies objetivos:

Aumeatar o nimero de pradcantes

Contratar um treinador (Grau 1)
+ Auamantas ks man o nive o o wotes

ORGANIZAGAO
E CONTACTOS

O CAMINHO
PERCORRIDO

O FUTURO faz-se. através de.

=

[ ESEETE
Eh— 00

COORDENAGAO TECMEA

0 CAMINHO PERCORRIDO

TRARA O 06 §Qu

A NOSSA HISTORIA

onETENTO



http://www.rugbytubaroes.pt/
http://www.rugbytubaroes.pt/

LOGOTIPO | BRANDING
CLIENTE: ECOFUNDAMENTAL
AREA: Merchandising/Produtos ecolégicos

" Semeie
o seu
1apis

— Semeieo — N
seu lapis a6
Origem a uma beia olsnts

-

mensagem, podendo s

posteriorn

dando origom a uma bela
planta

Co

Solugdes de merchandise ecoldgico

Apis Usar o seu I3pls, semele-o
num angulo sproximade de 30°
ubr s

o
caRsUIa das semantes.

aluz
solar indirsta,

CORES PANTONNE

PANTONE: - PANTONE: -
CMYK: 73;38;100;  CMYK: 70; 32;100;
1

27 3
RGE: 80; 109 ; 51 RGE: 89; 124; 54

FONTES

Athena of the Ocean

Ealinalily

PANTONE: -
CMYK: 67; 2

RGE: 169; 184; 97

: 56
HEX: #638C38 HEX: A9S61

MONOCROMIA

ABCDETGHILTILKM IO PORSTUVX ZYW
uﬁzbd&ﬁ'ghr’.;}}f-&mnopq‘n‘Lu,ll\q.;ul

100% ORGANIC

Golidimali g




BRANDING
LOGOTIPO | CARTAO DE VISITA
CLIENTE: HONEY PARTY

AREA: EVENTOS

A5 SO0N AE | §AW FOU
| ENEW AN ADVINIRE
WAS GOING 10 HAPPLN

\fe Eventos
% Eco-Parties
i Kits de Festa
% Materiais
g Honey PGfty Pedagdgicos

o = bee fun
\

§ @honeyparty.beehappy
= honeyparty.beehappy

beehappy@honeyparty.pt Tim: 910 755 169




SITE | INFOGRAFICO (re-design)
CLIENTE: XMANAI
AREA: IA — INTELIGENCIA ARTIFICIAL

(£, XMANAI o s s s e won e o | IR
Infografico: (antes)

\
A Traditional Al Algovllhms,

N Graph Al Algorithms
; ~ Understand Data -

- Understand Al Models - P

Infografico: (depois — re-design)

EMERGING EXPLAINABLE Al DEVELOPING EXPLAINABLE Al ESTABLISHED EXPLAINABLE Al
CIRCLE (Al TRUST LEVEL1) (XAl CIRCLE (A1 TRUST LEVEL 2) CIRCLE (Al TRUST LEVEL 3}
.
Pt Eites it s
— m g [y B e

Traditional Al Algorithms. Imnnuzmy Interpratable.
- Understand Data - - 1 orithms
Uhdm‘nndN Moxdels -

DEVELOPING EXPLAINABLE Al ESTABLISHED EXPLAINABLE Al
(XAI) CIRCLE (Al TRUST LEVEL 2) CIRCLE (Al TRUST LEVEL 3)

€ &;

https://aidmanufacturing.eu/.pt



http://www.rugbytubaroes.pt/
https://ai4manufacturing.eu/.pt

BRANDING
LOGOTIPO

CLIENTE: A MAGIA DO CROCHE
AREA: COSTURA, TRICOT E CROCHE

Magia
do Croché

/éif&. cem, amsh

CORES PANTONE

PANTONE: TURQUOISE PANTONE: PALE YELLOW PANTONE: DEEP PINK PANTONE: 90% BLACK
CMYK: 59; 0; 20; 0 CMYK: 3; 0;14; 0 CMYK: 0; 54; 38; 0 CMYK: 0; 0; 0; 90
RGB: 82; 210; 223 RGB: 248; 2A8 228 RGB: 245; 148; 142 RGB: 67; 66; 66
HEX: &31178“ HEX: #52D20F HEX: #F8FBE4 HEX: #F5948E HEX: #434242
FONTES
Doppio One Local Motion Personal Use
ABCDEFGHIJLMONP s&.%é’g)@i??ti{ijﬁﬂ@ﬂt?
abcdefghijlmnopgr abedefghijlmnepgr

MOODBOARD




g @r@m

Telefone: +351. 925 046 027
Email: ines.ortega®@ibranding.pt

Todos os direitos reservados©



